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Abstrak

Florto Studio merupakan sebuah perusahaan kretif yang bergerak dibidang jasa pembuatan
desain komunikasi visual dan sudah berpengalaman mengerjakan proyek dari berbagai brand. Selama
melaksanakan program MBKM magang/praktik kerja di Florto Studio, penulis dipercaya untuk
mengerjakan proyek perancangan desain media komunikasi visual untuk promosi Fairme Bath &
Body Care. Metode yang digunakan pada perancangan ini adalah penelitian metode kualitatif untuk
memudahkan pengumpulan data dan mengetahui unsur manajemen mitra dengan menggunakan
Analisa 6M yaitu man, money, machine, materials, menthod, dan market. Berdasarkan analisa
penelitian dan tahapan yang sudah dilakukan, penulis berhasil melakukan pembuatan desain untuk
Fairme Bath & Body Care disesuaikan dengan kebutuhan media dan promosi yang sedang berjalan.
Media yang sudah dihasilkan diantaranya adalah pembuatan desain sosial media Instagram untuk
promosi Payday Sale yang bertepatan dengan hari gajian karyawan, pembuatan desain pada
peringatan Hari Ibu di Indonesia, dan desain kartu ucapan untuk diletakkan pada hampers Natal.

Kata Kunci: Manajemen, Media Komunikasi Visual, Promosi.

Abstract

Florto Studio is a creative company engaged in visual communication design services and has
experience working on projects from various brands. During the MBKM internship/work practice
program at Florto Studio, the author was entrusted to work on a visual communication media design
project for the promotion of Fairme Bath & Body Care. The method used in this design is a qualitative
research method to facilitate data collection and determine the elements of partner management by
using 6M analysis, namely man, money, machine, materials, method, and market. Based on the
research analysis and the stages that have been carried out, the authors succeeded in making designs
for Fairme Bath & Body Care tailored to the needs of the media and ongoing promotions. The media
produced include making Instagram social media designs for Payday Sale promotions that coincide
with employee paydays, making designs for Mother's Day in Indonesia, and greeting card designs to
be placed on Christmas hampers.

Keywords: Management, Visual Communication Media, Promotion.
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PENDAHULUAN

Dilaksakannya program MBKM (Merdeka Belajar
Kampus Merdeka) di Institut Seni Indonesia
Denpasar mengharuskan mahasiswanya untuk
mengikuti salah satu dari delapan kegiatan
pembelajaran, dimana penulis memilih melakukan
Magang/Praktik Kerja di Florto Studio Denpasar.
Florto Studio merupakan perusahaan kretif yang
bergerak dibidang jasa desain komunikasi visual
seperti ilustrasi dan desain grafis, serta dapat
membuat berbagai kebutuhan desain seperti
branding sebuah perusahaan, pembuatan kemasan,
logo, ilustrasi, desain grafis, animasi dan media
promosi lainnya sesuai kebutuhan konsumen.
Florto Studio sendiri sudah memiliki banyak
pengalaman mengerjakan proyek dari klien brand
besar seperti llustrasi untuk Kemenparekraf,
lustrasi dan desain packaging Aqua Kids, llustrasi
untuk Grab Nusa Car Wrap Bali, dan lain-lain.
Florto Studio memiliki sebuah studio yang terletak
di Jalan Singosari Gg. Belibis No. 5, Kecamatan
Denpasar Utara, Kota Denpasar, Bali.

Selama program magang MBKM di Florto Studio,
mahasiswa akan diberikan tugas/proyek yang
sesuai dengan kemampuan maupun minat
mahasiswa. Selama pelaksanaan magang di Florto
Studio berlangsung, penulis sudah mendapatkan
beberapa project ilustrasi dan desain. Melalui
pelaksanaan magang di Florto Studio, mahasiswa
dapat menambah ilmu pengetahuan mengenai alur
pengerjaan suatu proyek desain. Mulai dari
memahami brief klien, mengumpulkan
moodboard, membuat draft atau sketsa kasar,
hingga ke proses eksekusi desain. Pelaksanaan
magang memberikan kesempatan bagi mahasiswa
untuk belajar dan mempersiapkan diri untuk
menghadapi permasalahan di lapangan.

Selama  melaksanakan ~ program  MBKM
magang/praktik kerja ini, penulis mendapatkan
berbagai tugas/proyek desain maupun ilustrasi.
Salah satu project yang sedang berjalan dan dibuat
oleh mitra adalah perancangan desain untuk media
komunikasi visual Fairme Bath & Body Care.
Fairme Bath & Body Care merupakan perusahaan
yang didirikan di Bali pada tahun 2021 dan
memiliki lima produk body wash dengan varian
yang berbeda, yaitu Tropical Paradise, Milky Kiss,
Fresh Energy, Violet Garden, dan Green Tea.
Perusahaan Fairme merupakan perusahaan yang
tergolong baru, sehingga masih membutuhkan
banyak desain untuk digunakan pada promosinya.

Fairme Bath & Body Care sendiri sudah dibranding
oleh Florto Studio sejak awal pembuatannya, mulai
dari brand logo, brand supergraphic, content
planner dan keseluruhan desain lainnya. Hingga
saat ini Fairme masih bekerja sama dengan Florto
Studio untuk pembuatan segala kebutuhan media
komunikasi visual juga konten instagram, dan
penulis diberikan kesempatan serta tanggung
jawab untuk membantu dan menangani pembuatan
beberapa desain untuk sosial media instagram juga
media komunikasi visual seperti greeting card
untuk beberapa event terbaru Fairme seperti promo
Natal dan Tahun baru yang digunakan oleh
perusahaan Fairme Bath & Body Care sebagai
media promosinya.

Peranan Desain Komunikasi Visual untuk
membantu perancangan media promosi Fairme
Bath & Body Care sangat penting untuk dilakukan,
dengan perancangan desain grafis yang baik maka
akan menarik perhatian khalayak, meningkatkan
penjualan dan dapat memaksimalkan bisnis kearah
yang lebih menguntungkan. Salah satu peranan
Desain Komunikasi Visual adalah dengan
pembuatan desain sosial media, khususnya sosial
media instagram. Pembuatan desain sosial media
instagram penting dilakukan untuk membantu
promosi perusahaan Fairme Bath & Body Care,
karena dengan desain yang terlihat seperti kolase
dan penting untuk membuat tampilannya terlihat
senada dan menarik sehingga nantinya dapat
meningkatkan jumlah pengikut dan like yang
dimiliki oleh Fairme. Pelaksanaan MBKM yang
bertepatan dengan Natal dan Tahun Baru juga
membuat penulis dapat berkesempatan membuat
greeting card Greeting Card merupakan teks
singkat berupa pesan yang didesain oleh penulis
sehingga nantinya dapat diletakkan pada box
hampers khusus natal.

METODE PENELITIAN

Perancangan media komunikasi visual untuk
Fairme Bath & Body Care di Florto Stuido ini
menggunakan metode kualitatif.  Penelitian
kualitaif merupakan penelitian untuk
mengeksplorasi dan memahami makna yang oleh
sejumlah individu tau kelompok orang dianggap
berasal dari masalah sosial atau kemanusiaan.
Selain itu Creswell menjelaskan bahwa proses
penelitian kualitatif dapat melibatkan upaya
penting seperti mengajukan pertanyaaan dan
prosedur-prosedur, mengumpulkan data yang
spesifik dari para partisipan, secara induktif



menganalisis data mulai dari tema khusus ke tema
umum, serta menafsirkan makna data (Creswell,
2009: 4). Terdapat beberapa metode yang
digunakan, yaitu sebagai berikut.

1. Metode Partisipasi

Metode Partisipasi merupakan sebuah metode yang
menggunakan pengambilan bagian, orang, atau
masyarakat dengan cara memberi dukungan baik
tenaga, pikiran, maupun materi yang tanggung
jawabnya terhadap setiap keputusan yang telah
diambil demi tercapainya tujuan yang telah
ditentukan bersama (Sumarto, 2003). Penulis turut
terlibat dalam proses pengerjaan proyek desain
yang terdapat di Florto Studio, sehingga dapat
membantu penulis penulis untuk mengumpulkan
data mengenai cara manajemen  proyek
perancangan media komunikasi visual Fairme Bath
& Body Care.

2. Metode Wawancara

Metode Wawancara merupakan salah satu teknik
yang dapat digunakan untuk mengumpulkan data
penelitian. ~ Secara  sederhana  wawancara
(interview) adalah suatu proses interaksi antara
pewawancara (interviewer) dan sumber informasi
atau orang yang di wawancarai (interviewer)
melalui komunikasi langsung (Yusuf, 2014). Pada
kesempatan ini penulis melakukan wawancara
secara langsung dengan pihak Founder/Art
Director tempat magang/praktik kerja MBKM di
Florto Studio yaitu Ida Bagis Ratu Antoni Putra
(Monez) serta Head of Studio/Graphic Designer
Made Ode Baskara untuk melengkapi data
mengenai Florto Studio. Selain itu, penulis juga
mewawancarai anggota tim studio lainnya.

3. Metode Observasi

Metode observasi adalah metode pengumpulan
data dengan pengamatan secara langsung di
lapangan dalam rangka mengumpulkan data secara
sistematis terhadap objek penelitian yang bertujuan
untuk mendapatkan data asli dan mengetahui
keadaan tempat pengadaan survei secara rinci
(Azwar, 2004:121). Observasi ini dilakukan
dengan pengamatan secara langsung melalui
tempat magang/praktik kerja MBKM Florto Studio
yang berlokasi di JlI Singosari Gg. Belibis No.5,
Kecamatan Denpasar Utara, Kota Denpasar, Bali.
4. Metode Keputstakaan

Metode ini menggunakan literatur untuk data
komperatif dalam menunjang semua data untuk
memperoleh  teori-teori  dan  mempelajari
peraturan-peraturan yang berhubungan dengan
penulisan ini dan menunjang data yang diperoleh
di lapangan (Moleong, 2001:113). Dengan metode

ini, penulis mencari data-data materi pendukung
untuk Fairme Bath & Body Wash.

5. Metode Dokumentasi

Studi dokumentasi merupakan pelengkap dari
penggunaan metode observasi dan wawancara
dalam penelitian (Sugiyono,2013:240). Metode ini
mendokumentasikan produk dan segala hal yang
berkaitan dengan mitra magang/praktik kerja
MBKM di Florto Studio serta proyek pembuatan
media komunikasi visual Fairme Bath & Body
Care yang diangkat sebagai objek perancangan
dalam penelitian ini.

HASIL DAN PEMBAHASAN

Fairme Bath & Body Care

Gambar 1. Logo Fairme Bath & Body Care
(Sumber: Fairme Bath & Body Care, 2022)

Fairme Bath & Body Care adalah perusahaan yang
didirikan oleh owner Bernama Nyoman Wirayuni,
SH (CEO Fairme) pada tahun 2021 di Bali, yang
sudah terdaftar dan diawasi oleh BPOM (Badan
Pengawas Obat dan Makanan). Fairme Bath &
Body Care memproduksi dan menjual berbagai
produk bath & body care seperti body wash dan
antiseptic hand wash. Hingga sekarang Fairme
Bath & Body Care sudah menjual produknya ke
seluruh penjuru Indonesia melalui penjualan
online, yang aktif di IG, pembelian melalui
whatsapp, dan platform digital Shopee juga
Tokopedia. Sedangkan untuk penjualan secara
offline Fairme bisa didapatkan di Bali, pada toko
Pepito Tuban, Pepito Hayam Wouruk, Pepito
Canggu, Pepito Popular Deli, Pepito Peliatan,
Pepito Gourment Market, Pepito Semer, Pepito
Tebongkang, Natalia Kosmetik Bali, New Melati
Salon, Sari Nadi Mart, juga Murni Cosmetic.

Konsep Perancangan

Proses komunikasi dapat dilakukan dengan
mengeksplorasi  ide-ide agar pesan dapat
tersampaikan, sehingga peran Desain Komunikasi
Visual sangat dibutuhkan agar media promosi
dapat diterima dengan baik oleh audiens. Adapun
unsur desain komunikasi visual yang digunakan



dalam promosi Fairme Bath & Body Care di Florto

Studio.
1.

lustrasi
llustrasi  digital merupakan teknik
menciptakan sebuah ilustrasi yang seluruh
pengerjaannya menggunakan computer,
kemampuan pencipta dalam mempelajari
aplikasi untuk membuat gambar di
computer baik yang memiliki hasil akhir
berwujud  bitmap  maupun  vector.
(Janottama & Putraka, 2017:30)
Teks
Teks dapat menjad sebuah penjelas dalam
sebuah desain agar dapat mudah dibaca,
dipahami, dan dimengerti maksud yang
ingin disampaikan. Teks terdiri dari bagian
Judul  (Headline), Sub-Judul  (Sub-
Headline), Naskah (Body Copy), dan Kata
Penutup (Closing Word). (Pujiriyanto,
2005:39)
Tipografi
Dalam desain grafis, tipografi didefiisikan
sebagai suatu proses seni untuk Menyusun
bahan publikasi menggunakan huruf cetak.
Tipografi harus dapat berkomunikasi
dalam bentuknya yang paling kuat, jelas
(clarity), dan  terbaca  (legibility)
(Kusrianto, 2007: 191)
Tipografi memiliki beberapa tipe:
a. Huruf Berkait (Serif), merupakan
huruf yang memiliki kaki atau sirip
yang lancip pada ujungnya.

Gambar 2. Contoh Huruf Serif
(Sumber: https://id.pinterest.com/,08/01/2022)

b. Huruf Tak Berkait (Sans Serif),
merupakan huruf yang tidak memiliki
kaki serta lengan huruf. Kesan yang
ditimbulkan adalah lugas, modern, dan
futuristik.

- Sans Serif

Gambar 3. Contoh Huruf Sans Serif
(Sumber: https://id.pinterest.com/,08/01/2022)

c. Huruf Tulis (Script), merupakan huruf
yang berupa tulisan tangan dan
memiliki kesan anggun dan klasik.

Gambar 4. Contoh Huruf Script
(Sumber: https://id.pinterest.com/,08/01/2022)

4, Warna

Warna dapat dikategorikan berdasarkan

dimensinya, yaitu:

a. Hue, yaitu pembagian berdasarkan
panas-dinginnya warna.

b. Value, yaitu pembagian berdasarkan
gelap-terangnya warna.

c. Intensity, yaitu pembagian
berdasarkan cerah-suramnya warna
(Pujiriyanto, 2005:45).

Tabel 1. Psikologi Warna

(Sumber: Sadjiman Ebdi Sanyoto, Nirmana)

No | Warna

Respon Psikologi

1

Merah Kekuatan, bertenaga,
kehangatan, nafsu, cinta,

agresifitas, bahaya.

Jingga | Energy, kesinambungan,

kehangatan.

Kuning | ketidakjujuran/kecurangan,
Optimis, harapan,
filosofis, pengecut,

penghianatan

Alami, kesehatan,
pandangan yang enak,
kecemburuan,
pembaharuan.

Hijau

Biru Kepercayaan, konservatif,
keamanan, teknologi,
kebersihan, perintah.

6 Ungu Spiritual, misteri,
keagungan, perubahan
bentuk, galak, arogan

7 | Coklat Bumi, dapat dipercaya,

nyaman, bertahan.

8 Abu- Intelek, futuristic, modis,

Abu kesenduan, merusak.

9 Hitam Kekuatan, seksualitas,

kemewahan, kematian,
misteri, ketakutan,
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ketidakbahagiaan,
keanggunan

Kemurnian/suci, bersih,
kecermatan, innocent
(tanpa dosa), steril,
kematian.

10 Putih

5. Ukuran
Pada elemen visual, besar kecilnya perlu
diperhitungkan secara cermat sehingga
desain komunikasi visual memiliki nilai
kemudahan baca (legability) yang tinggi.
(Supriyono, 2010:85).
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soxouns | #
23.4% 311"

AO

841 X 1189mm /
33.1X46.8"

A2

420 X 534mm /
16.5 X 23.4°

Gambar 5. Ukuran Kertas Internasional A
(Sumber: _https://thegorbalsla.com/ukuran-

kertas/, 08/01/2022)

Selain itu, masing-masing platform media
sosial memiliki cara masing-masing dalam
membuat display unggahan, sehingga
ukuran perlu diperhatikan sesuai dengan
format pengunggahan sebuah karya
desain.

Tabel 2. Format Ukuran Sosial Media
Sumber: https://marketingcraft.getcraft.com)

Format Ukuran
Unggahan
Square Image 1080px x 1080px
Instagram
Vertical Image 1080px x 1350px
Instagaram
Horizontal 1080px x 864px
Instagram
Instagram Stories | 1080px x 1920px
Facebook Image | 1200px x 630px
Facebook Stories | 1080px x 1920px
Twitter 1024px x 512px

Layout

Layout merupakan penataan elemen-
elemen dalam sebuah bidang untuk

mendukung konten dan pesan yang
dibawahnya. Prinsip dasar Layout, yaitu

urutan (sequence), penekanan (emphasis),
keseimbangan (balance), kesatuan (unity),
yang bertujuan agar setiap elemen gambar
dan teks menjadi komunikatif sehingga
dapat memudahkan pembaca menerima
informasi yang disajikan dalam konten.

Hasil Akhir Perancangan

Konsep perancangan media komunikasi visual
Fairme Bath & Body Care disesuaikan dengan
brief yang sudah diberikan oleh klien dan juga data
visual yang dimiliki mitra. Sebagai brand yang
berfokus pada body care, Fairme Bath & Body
Care membutuhkan sebuah desain yang dapat
merepresentasikan konsep “Confident Beauty”.
Konsep yang dapat menonjolkan kekuatan dan
kecantikan wanita agar dapat merasakan
kenyamanan dari dirinya. Penulis membuat
beberapa desain disesuaikan dengan kebutuhan dan
citra juga promosi yang sedang berjalan pada saat
penulis melaksanakan MBKM di Florto Studio.

1. Instagram: Payaday Sale

Ide penciptaan karya pada proyek desain
Instagram Fairme Bath & Body Care ini adalah
Payday Sale. Payday sendiri memiliki arti
“Hari Gajian”, dimana perusahaan Fairme
berusaha memberikan promosi produknya
dengan memanfaatkan hari gajian. Promo ini
berlangsung pada tanggal 25-30 November
2021 dimana terdapat potongan harga pada
beberapa produk tertentu yang dikelompokkan
kedalam 3 bundle. Bundle A dinamakan “Soft
& Glow”, bundle B “Fresh & Relax”, dan
bundle C “Soft & Fresh”, dimana masing-
masing paketnya berisi 2 pasang produk
Fairme 1000gr dan 200gr yang berbeda varian.
Promosi dengan jangka waktu ini diharapkan
dapat mengikat pelanggan dan memanfaat
kesempatan.

S5
PAYDAY SALE

//ﬁg&@

Gambar 6. Desain Promosi Payday Sale
(Sumber: Dokumentasi Pribadi)
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a. llustrasi
llustrasi yang digunakan pada media
komunikasi visual ini berjenis llustrasi
Gabungan antara llustrasi Digital dan
llustrasi Fotografi. Pada ilustrasi digital yang
pembuatannya menggunakan komputer,
ilustrasi tersebut menggambarkan logotype,
bunga dan dedaunan tropis seperti Bunga
Sepatu, Monstera, serta tanaman pisang hias
Heliconia. llustrasi ini diambil dari desain
packaging salah satu varian produk Fairme
Bath & Body Care yaitu Tropical Paradise
Antiseptic Body Wash. Selain itu, pada
masing-masing bundle terdapat juga ilustrasi
fotografi yang memperlihatkan beberapa
varian produk Farime Bath & Body Care,
diantaranya:

- Soft & Glow berisikan ilustrasi

fotografi produk Body Wash Milky Kiss

1000gr juga Tropical Paradise 200gr.

- Fresh & Relax berisikan ilustrasi

fotografi produk Body Wash Fresh Energy

1000gr juga Violet Garden 200gr.

- Fresh & Relax berisikan ilustrasi

fotografi produk Body Wash Milky Kiss

1000gr juga Fresh Energy 200gr.

Ne

Gambar 7. llustrasi Digital
(Sumber: Dokumentasi Pribadi)

b.Teks

Teks merupakan suatu penjelas dalam
sebuah desain yang mempunyai sifat yang
mudah dibaca, dipahami dan dimengerti
maksud yang ingin disampaikan. Pada media
komunikasi visual ini terdapat teks yang
menjelaskan keterangan mengenai
“PAYDAY SALE” sebagai judul, nama
bundle (Soft & Fresh, Fresh & Relax, serta
Soft & Glow) sebagai sub judul, potongan
harga (Rp-166-460 Rp95,000) serta periode
waktu promosi (25-30 November 2021)
sebagai naskah, dan informasi mengenai
marketplace penjualan produk (Available on
Shopee and Tokopedia) sebagai kata
penutup.

C.

Tipografi

Dalam sebuah desain, huruf dan tipografi
harus diperhatikan penempatan atau tata
letak dan kesan yang ditimbulkan harus
sesuai dengan apa yang ingin disampaikan.
Tipografi ~ yang  digunakan  pada
perancangan media komunikasi visual
Fairme Bath & Body Care ini dibuat
semenarik mungkin namun tetap dapat
dibaca dengan jelas oleh audiens. Hal itu
dapat diaplikasikan dengan menyesuaikan
ukuran font, spasi, dan lainnya. Font yang
digunakan adalah Filson Pro dan DM
Serif. Filson Pro merupakan sebuah huruf
tak berkait (sans serif), dan DM Serif
merupakan sebuah huruf berkait (serif).

wxyz ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUVWXYZ

rT—
X jumps over the lazy dog. 1234567890
The quick brown fox jumps over the lazy dog. 1234567890

The quick brown fox jumps over the lazy dog.
The quick brown fox jumps over tl

The quick brown fox jumps
Gambar 8. Font DM Serif
(Sumber: Dokumentasi Pribadi)

Warna

Pada pembuatan media komunikasi visual
ini, penulis menggunakan perpaduan
warna-warna yang cenderung memiliki
Hue dingin serta Intensitas warna yang
rendah. Penggunaan warna pada desain ini
menyesuaikan Brief Color Pallete yang
sudah diberikan oleh mitra. Dimana
terdapat beberapa code warna yang
digunakan, yaitu warna abu kecoklatan
dengan kode #dccac6 pada background,
warna Vermillion dengan kode #f38b78,
dan warna abu tua pada teks dengan kode
#5a5857. Selain itu, pada ilustrasi digital
terdapat aneka warna hijau, orange, dan
merah keunguan.

Gambar 9. Fairme Color Pallete
(Sumber: Dokumentasi Pribadi)



2.

e. Ukuran
Adapun ukuran yang digunakan pada media
komunikasi visual Instagram ini adalah
Square Image sesuai dengan persyaratan
upload Instagram adalah 1080px x 1080px
yang diupload secara carousel di dalam satu
postingan. Instagram Carousel merupakan
fitur di mana pengguna bisa membagikan
lebih dari satu foto, atau video dalam sekali
unggahan, sehingga ketiga desain berukuran
1080px x 1080px akan diunggah dalam
waktu bersamaan.
Instagram: Ucapan Hari Ibu
Hari lbu merupakan sebuah upaya bangsa
Indonesia untuk mengenang dan menghargai
perjuangan para kaum perempuan Indonesia
dalam merebut dan mengisi kemerdekaan
(Sumber: https://ditsmp.kemdikbud.go.id/
Diakses pada 18 Januari 2022). Hari ibu sendiri
diperingati setiap tanggal 22 Desember. Untuk
mengapresiasi perjuangan kaum perempuan
Indonesia, Fairme mengucapkan ucapan Hari
Ibu melalui postingan Instagram Feeds.

HAPPY

Hottper 3 LDy

Gambar 10. Ucapan Selamat Hari lbu
(Sumber: Dokumentasi Pribadi)

a. llustrasi

Jenis llustrasi yang digunakan adalah
ilustrasi  digital, dimana segala teknik
pembuatannya  menggunakan  aplikasi
komputer Adobe Illustrator, dengan hasil
vector. llustrasi tersebut memperlihatkan ibu
dan anak perempuannya yang sedang
berpelukan, dengan background brand
supergraphic Fairme Bath & Body Care Cili

bagian kepala serta beberapa bentuk sparkle
sebagai penghias.

A

Gambar 11. Aset llustrasi Digital
(Sumber: Dokumentasi Pribadi)

b.Teks

C.

d.

Pada media komunikasi visual ini terdapat
teks “Happy Mother’s Day” sebagai Judul
(Headline) yang merupakan  bagian
terpenting dari teks karena berperan sebagai
penarik perhatian audiens. Selanjutnya
terdapat teks “Motherhood: All Love Begins
and Ends There” “-Robert Browning-“
Quotes ini adalah Naskah (Body Copy),
dimana teks tersebut lanjutan keterangan
dari judul yang menjelaskan makna atau arti
judul. Selain itu terdapat juga teks ‘22
December” dan “Fairme Indonesia”
Tipografi

Font yang digunakan adalah Filson Pro,
Roustel dan DM Serif. Filson Pro merupakan
sebuah huruf tak berkait (sans serif), Roustel
merupakan huruf tulis (Script), dan DM Serif
merupakan sebuah huruf berkait (serif).
Roustel digunakan pada teks “Mother’s
Day”, DM Serif pada teks “Happy”, dan teks
lainnya menggunakan font Filson Pro.
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: The quick brown fox jumps over the lazy dog. 1234567890
« The quick brown fox jumps over the lazy dog. 1234567890
. The quick brown fox jumps over the lazy

. The quick brown fox jumps ove
The quick brown fox jum

Gambar 12. Font Filson Pro
(Sumber: Dokumentasi Pribadi)

Warna

Penggunaan warna pada desain ini
menyesuaikan Brief Color Pallete yang
sudah diberikan oleh mitra. Dimana terdapat
beberapa code warna yang digunakan, yaitu
Terra Cotta pada background dengan kode



warna #efddd5. Dilengkapi dengan beberapa

warna cokelat pada ilustrasi dan teks.
e.Ukuran

Adapun ukuran yang digunakan pada media

komunikasi visual Instagram ini adalah

Square Image sesuai dengan persyaratan

upload Instagram adalah 1080px x 1080px

bintang, dan supergrafis Fairme yaitu Cili
pada bagian kepala.

3.Kartu Ucapan: Natal

Kartu Ucapan atau Greeting Cards adalah
sebuah teks dalam bahasa Inggris yang berisi
tentang ungkapan/harapan/ucapan yang dikirim
untuk seseorang dalam peristiwa atau momen-
momen tertentu. Kartu ucapan ini dicetak oleh
perusahaan Fairme Bath & Body Care dan
masing-masing dimasukkan kedalam paket
promosi hampers tema Natal (Christmas) yang
sudah disediakan. Natal merupakan hari raya
umat Kristen yang diperingati pada tanggal 25
Desember setiap tahun oleh umat Kristiani di
Seluruh Dunia.

Gambar 14. llutrasi Digital Natal
(Sumber: Dokumentasi Pribadi)

b.Teks
Teks vyang digunakan pada media
komunikasi visual ini adalah ucapan “Merry
Christmas” sebagai Judul (Headline),
terdapat juga teks pendukung yaitu “T0” dan
“From” untuk memudahkan pengguna kartu
menuliskan nama pengirim dan penerima.
Selain itu, terdapat teks yang menjelaskan
kontak perusahaan Fairme Bath & Body
Care yaitu “p. 081 999 163 1697,
“e.fairshopindonesia@gmail.com”, dan “ig.
D /1) Fairmeindonesia”.
,‘ . MERRY c. Tipografi
Zé/ W Tipografi yang digunakan pada perancangan
! /T\( L’ media komunikasi visual Fairme Bath &
‘ & Body Care ini dibuat semenarik mungkin
A ' ' i namun tetap dapat dibaca dengan jelas oleh
audiens. Hal itu dapat diaplikasikan dengan
menyesuaikan ukuran font, spasi, dan
lainnya. Font yang digunakan adalah Filson
Pro, Roustel dan DM Serif. Filson Pro
merupakan sebuah huruf tak berkait (sans
serif), Roustel merupakan huruf tulis
(Script), dan DM Serif merupakan sebuah

p. 081999 163 169

. fairshopindonesia@gmail.com
»
¥ @

Gambar 13. Christmas Greeting Card Design
(Sumber: Dokumentasi Pribadi)

a. llustrasi
Berdasarkan cara pembuatannya, ilustrasi
yang terdapat pada media komunikasi visual

kartu ucapan adalah berjenis ilustrasi Digital.
llustrasi  Digital  sendiri  merupakan
pembuatan ilustrasi  yang  Teknik
pembuatannya menggunakan  komputer
secara keseluruhan. Ilustrasi digital ini
dibuat dengan menggunakan aplikasi Adobe
llustrator dengan wujud vector. Pada media
komunikasi visual kartu ucapan tersebut,
dapat dilihat bentuk-bentuk dekorasi yang
khas dengan tema natal yang ada di rumah-
rumah warga Kristen yang merayakan.
Dekorasi tersebut adalah dedaunan, permen,
lampu natal, figure ornament natal, salju,

huruf berkait (serif).

e puish browen fow pumpy over e lagy dog L395678%
« The guick brown for pumpy over fhe lagy dog. 039567290

Jhe guick brown for jumpy over The lagy dogr

Gambar 15. Font Roustel
(Sumber: Dokumentasi Pribadi)

d.Warna

Warna vyang digunakan pada media
komunikasi visual ini mengambil tema natal,
dengan warna khasnya yaitu merah dan
hijau. Warna merah melambangkan kostum



Santa Claus, dan Warna hijau ini merupakan
simbol kehidupan abadi Yesus dan harapan
atas sesuatu yang baru.  (Sumber:
https://gaya.tempo.com. Diakses pada 18
Januari 2022). Warna merah merupakan
warna utama yang digunakan pada media ini,
terlihat dari mendominasinya warna merah
sebagai warna primer di background desain.
Selanjutnya, terdapat warna hijau pada
dedaunan dan aksen-aksen yang memiliki
respon psikologi alami dan pandangan yang
enak. Selain itu, terdapat juga putih pada
aksen sebagai penghias kecil seperti pada
salju dan bintang.
e. Ukuran

Ukuran yang digunakan pada kartu ucapan
ini adalah A6 (10.5 x 14.8 cm, atau 105mm
x 148mm) hal ini dilakukan penulis setelah
menyesuaikan dengan ukuran hampers yang
berukuran A4 sehingga nantinya Kkartu
ucapan ini dapat masuk kedalam box
tersebut. Besar kecilnya elemen visual
disesuaikan dengan besarnya kartu yang
hanya berukuran A6 (10.5 x 14.8 cm), agar
memiliki nilai kemudahan baca yang tinggi.
Ukuran ini mengikuti pengukuran kertas
Internasional seri A.

SIMPULAN

Pada perancangan media komunikasi visual untuk
promosi Fairme Bath & Body Care di Florto Studio
Denpasar, penulis bertugas membuat beberapa
desain sesuai dengan kebutuhan, citra, dan juga
promosi yang sedang berjalan. Pada proses
perancangan berlangsung, penulis melakukan
identifikasi mengenai latar belakang perusahaan,
riwayat perusahaan, produk yang sudah
diproduksi, hingga Filosofi Brand dengan
menggunakan  metode  pengumpulan  data
partisipasi, wawancara, observasi, kepustakaan,
dan dokumentasi. Selanjutnya penulis melakukan
anlisis data terhadap hasil identifikasi data yang
diperoleh dari  Fairme Bath & Body Care dengan
menggunakan studi literatur unsur desain
komunikasi  visual seperti llustrasi, Teks,
Tipografi, Warna, dan Ukuran. Beberapa desain
yang sudah dkerjakan penulis diantaranya:
Pembuatan desain Instagram Feeds untuk
menyambut promosi ‘“Payday Sale”, Desain
Instagram feeds untuk ucapan Hari lbu, serta
pembuatan kartu ucapan hari raya Natal yang hasil

produksinya dimasukkan kedalam hampers Natal
Fairme Bath & Body Care.
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